UCHWALA Nr 545/V11/34/2017
RADY MIEJSKIEJ KONSTANCIN-JEZIORNA

z dnia 28 czerwca 2017 r.

W sprawie przystapienia do opracowania Strategii Promocji Gminy Konstancin-
Jeziorna na lata 2018 — 2028

Na podstawie art.18 ust.2 pkt 6 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz.
U. z 2016 1. poz. 446), w zwiazku z art. 3 pkt 3 ustawy z dnia 6 grudnia 2006 r. o zasadach
prowadzenia polityki rozwoju (Dz. U. z 2009 r. Nr 84 , poz.712 z p6zn. zm.) Rada Miejska
uchwala, co nastgpuje:

§1

przystepuje si¢ do opracowania Strategii Promocji Gminy Konstancin-Jeziorna na lata 2018 —
2028

§2
Wykonanie uchwaty powierza Burmistrzowi Gminy Konstancin-Jeziorna
§3

Uchwata wchodzi w Zycie z dniem podjgcia

Przewodniczacy Rady Miejskiej
Andrzej Cieslawski



UZASADNIENIE

do uchwaly Nr 545/V11/34/2017 Rady Miejskiej Konstancin-Jeziorna z dnia 28
czerwca 2017 r. w sprawie przystapienia do opracowania Strategii Promocji

Gminy Konstancin-Jeziorna na lata 2018 — 2028

Strategia Promocji Gminy pozwoli ukierunkowa¢ dzialania promocyjne w ciggu
najblizszych lat, stanowigc jednoczes$nie kolejny etap budowy silnej marki Konstancina-
Jeziorny na turystycznej i uzdrowiskowej mapie Polski. Strategia umozliwia koordynacje
podejmowanych dziatan planistycznych, fiskalnych i promocyjnych oraz pomoze okresli¢
wielkos$¢ funduszy, ktore maja zosta¢ przeznaczone na dziatania promocyjne. Dzigki Strategii
potencjal promocyjny, wizerunkowy Konstancina-Jeziorny moze by¢ jeszcze silniejszy.
Rozwigzania proponowane w dokumencie dedykowane beda zaréwno dla turystoéw,
zewnetrznych inwestoréw, potencjalnych rezydentéw, jak rowniez mieszkancow i lokalnych
przedsiebiorcow. Strategia promocji bedzie odpowiedzia na zapotrzebowanie kreowania
nowoczesnych rozwigzan w zakresie marketingu terytorialnego i promocji samorzaddw.
Rywalizacja miast i regiondw o ograniczone zasoby staje si¢ coraz bardziej intensywna.
Strategia tworzy wlasne, unikalne rozwigzania, ukierunkowuje inspiracje, wzmacnia marke
miasta, pozwala konkurowa¢ z innymi podmiotami na najwyzszym poziomie. Skutecznosé¢
dzialan promocyjnych opiera si¢ w duzej mierze na zintegrowanym dziataniu wszystkich
podmiotoéw lokalnej przestrzeni zainteresowanych dynamizowaniem wzrostu gospodarczego i
wzmacnianiem pozycji konkurencyjnej miasta. Strategia promocji stanowi¢ moze platforme
porozumienia na rzecz rozwoju Gminy Konstancin-Jeziorna. Prace nad dokumentem powinny
by¢ wspomagane warsztatami strategicznymi, na ktoérych poruszone zostang najwazniejsze
zagadnienia w eksperckim gronie zaproszonych gosci. Korzysci wynikajace z opracowania
strategii w dluzszym horyzoncie czasowym moga przetozy¢ si¢ na powstawanie nowych
miejsc pracy, przyciggnigcie inwestorow krajowych 1 zagranicznych, wzmocnienie
tozsamosci spotecznosci lokalnej ze swoim miastem i marka miasta, wicksza aktywno$¢
rodzimych podmiotow, niwelowanie skutkéw rdéznic spotecznych, zwigkszenie skutecznosci
dziatan marketingowych itd. W realizacji zapiséw strategii niezbedna bedzie konsekwencja w
dzialaniu oraz zaangazowanie wszystkich §rodowisk zainteresowanych dynamicznym
rozwojem miasta. Znaczny potencjatl promocyjny gminy pozwala z optymizmem patrze¢ w
przyszios¢, nalezy mie¢ jednak na uwadze, ze nawet najsilniejsze marki poddawane sa
permanentnej rywalizacji o miejsce w umystach potencjalnych odbiorcow. Podjecie prac nad
opracowaniem Strategii Promocji Gminy Konstancin-Jeziorna na lata 2018 — 2028 jest
rébwniez przejawem strategicznego podejScia do rozwoju miasta poprzez jego
zintensyfikowang promocje. Przestankg tej sytuacji jest docenianie sity pozytywnego
wizerunku 1 silnej marki w dtuzszym horyzoncie czasowym. W marketingu terytorialnym,
podobnie jak w tradycyjnym ujeciu marketingu, odchodzimy od klasycznego sprzedawania
produktow i ushug na rzecz spelniania marzen, zaspakajania ludzkich potrzeb. Gmina
Konstancin-Jeziorna ma w sobie magie i energi¢ potrzebng do wyjScia naprzeciw
oczekiwaniom kuracjuszy, turystow, inwestoroOw I mieszkancoéw. Strategia promocji ma
pomoc w osiggnieciu tego celu 1 by¢ drogowskazem do sukcesu.



